Truck-Art-Premiére vom 27. Januar 1983 in Baden.

Laudatio zur Vernissage (Frau Annelise Halder,

Kunstkritikerin, Lenzburg).

Ein Camion braust vorbei. Die meisten nehmen ihn
nicht zur Kenntnis. Ein Geridusch, das kommt und
geht. Ein paar Leute schauen erstaunt und schiit-
teln den Kopf: "Was cheibs het di glade." "Albert
denkt an Anita" sagt der von rechts, "Anita denkt
an Albert", sagt der von 1links, "Albert 1liebt
Anita", der von oben und, den Kopf verdrehend,
auch gleich noch "Anita liebt Albert". "Hert lige
die", sagt der Erste, '"schon exakt gmolet'", der
Zweite, "wie nen Rosswaage" der Dritte. "Ich has",
ruft wieder der Erste, "Computer sind da drin,
Computer, wo chdne dinke und liebe; mir 1dscht's
ab."
Schrift und Bild in dieser plakativen Art sind fiur
uns alle gekoppelt mit Reklame, wenn sie im of-
fentlichen Raum erscheinen. Wir kommen zunidchst
gar nicht auf den Gedanken, dass es noch andere
Sinnmoglichkeiten geben koénnte. In der Schweiz
sind wir zwar sehr zuriickhaltend mit Leuchtreklame
- Werbung findet bei uns vorallem im Schaufenster
statt - und auch unsere Plakate sind genormt, un-
sere Autos meistens einfarbig, unsere Hiuser vier-
eckig, grau und beige, unsere Strassen gerade und
grau, unsere Zeichensprache genormt. Und ausser
der Norm gibt es praktisch nichts oder héchstens
so lange bis es verboten oder abgerissen wird.
Entsprechend langweilig sieht es auch da und dort
aus; entsprechend kleih ist die Phantasie, sind
die Moglichkeiten derer, die unser kontrolliertes
System von Stadt und Strasse éih wenig sprengen
mochten. Der Biirger ist es sich so gewohnt und er-
wartet von einer stiddtischen Umgebung nichts ande-

res. Lebendige Bilder gehdéren fiir uns zum Sonn-



tags-Spaziergang in lidndlicher Idylle oder Kehr-
seite - zu den Zeitungen, Zeitschriften und vor-
allem zum Fernsehen. Wir sind es gewohnt und mer-
ken die Armut oft nicht, ja wir wehren uns sogar
mit Hénden und Fiissen gegen jede Aenderung.
In anderen Lindern mit extremeren Situationen hat
man aus verschiedenen Griinden viel frither angefan-
gen zu reagieren und begann Bilder zu beschwéren,
die nicht Reklame sind fiir Waren und Konsumgiiter,
sondern fiir Gefithle und Angst, fiir Lebenssituatio-
nen, aber auch fiir Freude und Phantasie, Erlebnis-
se und Ereignisse.
Der eine Aspekt - ndmlich der, dass 6ffentliche
Bilder gemalt werden, weil es kein anderes Medium
fiir die Mitteilung gibt, tangiert uns heute und
hier nur am Rande. Von den Hohlenmalereien iiber
die mexikanischen Revolutionsbilder bis zu den
chinesischen Wandzeitungen hat es das immer gege-
ben. Diese 2zwingenden Bilder, Informationsbilder,
haben einen anderen Hintergrund als unsere Camion-
Malereien, sind aber doch ausschlaggebend als
Idee. Auch die indische Gewohnheit, alle Autos
durch bemalen neu zu machen, ist nicht das, was
wir suchen.
Herz-og und Herz-ogin Albert und Anita gehdren als
Idee wie auch als Darstellungsform in den Trich-
ter, der nach Amerika weist. "Truck-Art" nennt man
das dort. Es ist eine Form der Belebung einer Um-
gebung, die als tot empfunden wird, vielleicht
auch als wunecht, falsch, aufdringlich (Reklame).
Die amerikanischen Grosstiddte sind voll von Bil-
dern - meistens eben Reklamebilder. Sie haben gi-
gantische Ausmasse angenommen. Bis 80 Quadratme-
ter sind die sogenannten Bill-Boards, die entlang
den amerikanischen Autobahnen stehen. Es ist fast
klar, dass hier einmal eine Reaktion kommen muss-
te. Sie kam indes nicht als Anti-Reaktion, sondern

als Verwendung der Idee fiir andere Zwecke. Die Re-




aktion - sichtbar seit anfangs der siebziger Jahre
- kam auf zwei Ebenen. Zum einen sind die Kiinstler
- auch bei uns - in die Formate der Werbemanager
eingestiegen und haben ihrerseits Plakatwinde,
aber auch Hiuser und eben Autos angemalt mit den
verschiedensten Themen. Zum anderen haben Laienma-

ler z.T. in den Slums und Vorstidten die dreckigen

grauen Wiande zu bemalen angefangen, um ihnen - we-
nigstens illusionistisch - ein neues Gesicht zu
geben.

Irgendwo und irgendwie spuckt aber die Zweipolig-
keit wvon Kunst und Werbung doch herum. Vergessen
wir nicht, dass schon die Pop-Art und z.T. auch
der Fotorealismus aus dieser Bi-Poligkeit gewach-
sen sind und ein wenig begegnen wir diesen Stil-
richtungen auch hier und heute.

Es ist klar, dass die Welle von Wandmalerei im

allerweitesten Sinn nicht auf Amerika beschrinkt

blieb, die Kunst auch in Eurova, vor allem in
Deutschland, "ins Freie" dridngte. Auch bei uns
gibt es Ansdtze, wvom "Sprayer von Zirich" iiber

Badens alten Bahnhof selig bis zum Falkenschloss
gleich nebenan. Von bemalten Unterfithrungen iiber
Aktionen und Happenings bis zu Andy Wildis erster
echten Fassadenmalerei in einer neuen Badener
Siedlung.

Neu fir uns ist "Truck-Art", wie wir sie hier zum
ersten Mal in der Schweiz erleben und ich finde es
toll, dass dieser Anlass hier und heute stattfin-
det. Die Migros Aargau/Solothurn - scheint's be-
kannt fiir allerlei Sonderziiglein innerhalb der
Schweiz. Migrosgemeinschaft - hat nach langem und
beschwerlichem, Kraft wund Engagement fordernden
Instanzenweg zwei Kiinstlern den Auftrag gegeben,
die zwei neuen 83er Camions mit ihrer Kunst zu be-
malen. Andy Wildi hat das auf seine Art und seiner
kiinstlerischen Sprache entsprechend getan, Roman
Candio erzdhlt von seinen Bildern rund um den

Lastwagen.




Dass Kunst und Werbung nicht ganz loskommen von-
einander, habe ich bereits erwdhnt, brauche ich
nicht mehr ndher zu erlidutern. Nichts desto trotz
freue ich mich darauf, in den nichsten Jahren,
mehr und mehr solcher erfrischender, frohlicher
Camions zu begegnen. Die Vision einer total bemal-
ten Strasse ist mir zwar Horror, aber Akzente im
Sinne unseres liebenswiirdigen hergezogenen Paares,

also Herzog und Herzogin Albert und Anita, finde
ich echt belebend und einen Schritt Richtung Phan-
tasie im Alltag. Den Herren von der Migros sei
versichert, es gibt noch viele Kiinstler im Aargau,

die gerne Thre rollende Zukunft mitmalen.

Kunst und Werbung, ich muss doch nochmals darauf
zuriickkommen, denn Andy Wildi, der erste Truck-Art

Kiinstler des Kantons Aargaus, zieht dieses Element

auf seine Art sehr fein nach.rRoman Candios Wagen
ist ein integrierter Teil seiner Kunst - wer den
Kinstler kennt . erkennt den Wagen o CAndy  Wildd
gibt sich da bewusst und seinem Charakter entspre-
chend distanzierter. Albert und Anita passen zwar
liickenlos din sein Werk, konnten schon mit dem
"fliegenden Koffer'"gereist, mit dem "Flying Chair"

oder dem "Flying Motor-Cycle" geflogen sein, sind
aber trotzdem vom Formalen her nur beschrinkt wie-
dererkennbar.

Er verwendet die plakative Art des Unpersénlichen,

des Werbemissigen und =zielt mit dem Kontext auf
Ueberraschung und inhaltliche Aussage. Er verwen-
det eine alltdglich gewordene "Schrift", iibertrigt

sie in seine Welt und erweckt so Irritation, die

der Aussage gleichkommt. Ironie und stille Bos-
haftigkeit - die letztendlich wohl in ihm selbst
ruhen - begleiten den Badener Kiinstler dabei. In

den 1letzten Jahren hat sich der 32jdhrige Andy
Wildi eine Herzensgeschichte gesponnen - er ist
Griindungsmitglied der sogenannten Spinnerei Wet-
tingen, einem Kinstler-Genossenschaftsmodell in

einer alten Spinnerei. Er hat mit Herzen - roten,
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weissen, schwarzen, kleinen, grossen, dicken, diin-
nen, lieben, bdsen, schlechten, guteﬁ Herzen Her-
zensgeschichte geschrieben. Auch hier ein Alltags-
symbol - was gibt es nicht in Herzform - das
transponiert ist und darum irritiert. Ein Herz ist
immer mensch- oder tierbezogen. Wenn Andy Wildi
hier 2zwei Menschen, ein Paar - librigens den
"claque"-Schauspieler Albert Freuler und seine
Freundin - malt, verbunden durch ein Herz auf dem

Wagen-Oberseite, so zieht er damit diese Geschich-

te weiter. Die lakonischen Worte sind wiederum
Verfremdung. Albert denkt an Anita - Anita denkt
an Albert - Sie alle denken an Migros und Andy
Wildi - ich denke ans Abschliessen und danke fiirs
Zuhéren.

Annelise Halder-Zwez, Lenzburg




